
02/08/2022

2022יולי אמון הצרכנים בחודש חדה במדד ירידה 

2022יוליבחודשירדהצרכניםאמוןמדד

הציפיותבמדדמתונהוירידההשוטףלמצבבמדדחדהירידה

הצרכניםבאמוןפגעו,בנושאהגוברוהעיסוק,במשקהמחיריםעליותהמשך

נקודות125.0שללרמהנקודות3.6-ב2022יוליבחודשירדKANTAR-והפועליםבנקידיעלשמפורסםהצרכניםאמוןמדד

.נקודות0.9-בירדהציפיותומדדנקודות7.7-בירדהשוטףלמצבהמדד.(100=2002אפריל)

המחיריםעליותבהשפעתובייחוד,הכלכליתהסביבהבהשפעתלרדתמוסיףהצרכניםאמוןמדד:הפועליםבנקכלכלני

הפיננסייםבשווקיםשנרשמוחדותשעריםעליותחרףחלההצרכניםבאמוןהפגיעה.זהנושאסביבהגוברוהעיסוקבמשק

בעוד,השוטףמהמצבהואהצרכניםשלהחשששעיקרלראותניתן.הצרכניםבאמוןלשיפורמביאותכללשבדרך,יוליבחודש

נרשמהשםגםכיאם,חיוביתנותרהכיוםהעבודהשוקמצבתפיסת.שליליותפחותהןהערכותהעתידיהמצבשלגבי

תחילתשללזוהדומהברמהכעתשנמצא,היוםהכלכליהמצבתפיסתבשאלתנרשמההירידהעיקר.במגמההתמתנות

מתונהעדייןבישראלהצרכניםבאמוןוהפגיעה,נמוכותברמותנמצאיםהאירוובגושב"בארההצרכניםאמוןמדדי.2009

אך,לישראלחלחלהטרםמהעולםהכלכליתההאטה.בהרבהגבוהיםבשיעוריםמאינפלציהשסובלות,אלולמדינותביחס

לאקבועיםבמחיריםהשיווקברשתותהמכירות.האחרוניםבחודשיםיותראיטיבקצבגדלההפרטיתשהצריכהלראותניתן

בהמשךלהערכתנולהאטתוסיףהפרטיתהצריכה.ירדואשראיבכרטיסיהרכישותאפילויוניובחודש,האחרונהבשנהגדלו

.ישראלבנקבריביתועלייה,הקנייהכוחאתששוחקתהאינפלציהעלייתבעקבותזאת,השנה

:החודשים האחרונים12-התפתחות המדד ב

08/2109/2110/2111/2112/2101/2202/2203/2204/2205/2206/2207/22

134.7139.0137.6138.1138.3132.5128.2127.6133.9129.3128.6125.0מדד כללי

180.7185.3183.2186.9186.4178.3169.5170.9180.6172.1170.6162.9מדד שוטף

מדד 

104.0108.1107.3105.7106.2101.9100.798.8102.8100.7100.699.70ציפיות

בקרבסקרסמךעלKANTARחברתידיעלחודשמידימחושבKANTAR-והפועליםבנקשלהצרכניםאמוןמדד

המדד.2002מאפרילהחלבישראלנערךזהסקר.בישראלהאוכלוסייהשלמייצגארציבמדגםנשאלים1,000

ביניהם,בעולםרבותבמדינותדומיםסקריםהעורכתKANTARהבינלאומיתהמחקרחברתשלמודלפיעלמחושב

Conference-המדד Boardבמדד.אינטרנטיתלמדידהעברהצרכניםאמוןסקר2016מאימחודשהחל.ב"בארה

.בתוצאותמשמעותייםפעריםנמצאוולא(ואינטרנטיתטלפונית)הסקריםשניביןחפיפהבוצעהמאיחודש

.הפרטיתהצריכהלהתפתחותמובילאינדיקטורמהוויםהצרכניםאמוןמדדיכיהראורביםמחקרים



פרוט תוצאות הסקר

2022יולי 2022יוני 2022מאי 2022אפריל תשובות שאלות
:  המצב הכלכלי כיום

ום י י כ : המצב הכלכל

ום י י כ : המצב הכלכל

ום י י כ : המצב הכלכל

24.519.718.413.5טוב  

36.242.245.851.1רע  

38.636.133.734.5בינוני  

(-37.6)(27.4-)(22.5-)(11.7-)רע -הפרש טוב

:  מצב התעסוקה כיום
ום י : מצב התעסוקה כ

ום י : מצב התעסוקה כ

ום י : מצב התעסוקה כ

ום י : מצב התעסוקה כ

32.829.231.027.9יש הרבה משרות  

22.924.024.125.2יש מעט משרות  

39.039.337.040.1לא מעט  /לא הרבה

(2.7)(6.9)(5.2)(9.9)מעט  -הפרש הרבה

6המצב הכלכלי בעוד 

:חודשים יהיה
י בעוד  יהיה6המצב הכלכל : חודשים 

י בעוד  יהיה6המצב הכלכל : חודשים 

י בעוד  יהיה6המצב הכלכל : חודשים 

16.113.414.213.1יותר טוב 

33.637.337.639.7יותר רע  

45.443.542.241.2ללא שינוי  

(26.6-)(23.4-)(23.9-)(17.5-)רע -הפרש טוב

6בעוד -התעסוקה 

:  חודשים יהיו
יהיו6בעוד -התעסוקה  : חודשים 

יהיו6בעוד -התעסוקה  : חודשים 

יהיו6בעוד -התעסוקה  : חודשים 

14.114.212.311.3יותר משרות  

20.923.022.622.5פחות משרות  

56.152.254.254.4לא מעט  /לא הרבה

(11.2-)(10.3-)(8.8-)(6.8-)פחות  -הפרש יותר

6הכנסת המשפחה בעוד 

:  חודשים תהיה
: חודשים תהיה6הכנסת המשפחה בעוד 

: חודשים תהיה6הכנסת המשפחה בעוד 

: חודשים תהיה6הכנסת המשפחה בעוד 

22.923.922.122.7יותר גבוהה  

14.215.516.916.5יותר נמוכה 

57.053.355.054.2ללא שינוי  

(6.2)(5.2)(8.4)(8.7)נמוכה  -הפרש גבוהה

היום זמן  : אווירת קניות

,  לא טוב לקנות דירה/טוב

'  רכב  וכו
יות ירת קנ ו ו ות דירה/היום זמן טוב: א וכו, לא טוב לקנ ' רכב  

יות ירת קנ ו ו ות דירה/היום זמן טוב: א וכו, לא טוב לקנ ' רכב  

יות ירת קנ ו ו ות דירה/היום זמן טוב: א וכו, לא טוב לקנ ' רכב  

15.713.814.111.2כיום זמן טוב לקנות  

41.242.646.850.9כיום זמן לא טוב לקנות  

38.837.633.232.8לא רע -לא טוב

(39.7-)(32.7-)(28.8-)(25.5-)לא טוב -הפרש טוב

תחושת הציבור על כיוון  

המדינה באופן כללי  
ינה באופן כללי  ון המד ו י יבור על כ תחושת הצ

ינה באופן כללי  ון המד ו י יבור על כ תחושת הצ

23.220.018.513.0ישראל בדרך הנכונה  

56.861.161.766.2ישראל בדרך הלא נכונה 

(-53.2)(43.2-)(41.1-)(33.6-)לא נכונה -הפרש נכונה

KANTAR-מדד אמון הצרכנים של בנק הפועלים ו

100=2002אפריל  

ב"ישראל וארה–מדדי אמון הצרכנים 

100=2007ינואר 

או המפרסמים רואים עצמם אחראים לטעויות בדיווח או  /אין העורכים ו, יחד עם זאת. דיוק הכנתו ופרסומו, ח לא נחסך כל מאמץ באיסוף המידע"בהפקת הדו

.לנזק תוצאתי אחר שיגרם על ידי השימוש בנתונים שגויים
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Economics Department
mailbox.economics-dept@poalim.co.il 
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